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SUACDS

Jrganizzazione e Gestione del corso di stt

Il Corso di Studio in breve

Il Corso di Laurea Magistrale in Comunicazione del patrimonio culturale si
pone l'obiettivo di affrontare i temi della comunicazione in relazione ai
beni culturali partendo dal presupposto che la semplice conoscenza di
essi non é sufficiente per una corretta e piena valorizzazione: a questa
deve essere infatti affiancata una consapevole strategia comunicativa
volta alla loro pit completa promozione. Il Corso rilascia il doppio titolo di
laurea con I'Universita Al Manar di Tunisi: dunque si configura come un
Corso di studi internazionale (ai sensi del DM 6/2019 del MUR - All. A,
Tab. K, lett. d). L'obiettivo del Corso é di formare figure professionali che,
accanto a una solida base culturale in aree come le scienze del testo e
della cultura visuale e a una preparazione approfondita in ambito
umanistico, posseggano le conoscenze e le abilita proprie degli specialisti
della comunicazione e siano in grado di concepire e coordinare progetti di
alto profilo nel campo della promozione, valorizzazione e fruizione dei
beni culturali. Il percorso formativo mette dunque insieme i pit classici
saperi umanisti con quelli specifici della comunicazione rafforzando e
consolidando le conoscenze teoriche di laureati provenienti da studi di
comunicazione, di lingue, di letterature e di arti della visualita e della
performance con l'obiettivo di fornire agli studenti gli strumenti
approfonditi e le competenza necessarie per operare nei campi di ricerca
e di lavoro nazionali e internazionali legati alla conoscenza, tutela,
valorizzazione e comunicazione dei beni culturali. Il piano di studi
prevede inoltre la possibilita di personalizzare il percorso formativo
grazie a un'ampia rosa di insegnamenti opzionali e di due insegnamenti a
scelta dello studente; infine I'offerta si completa con due laboratori a
scelta volti all'acquisizione di competenze legate alle diverse tipologie di
artefatti comunicativi verso i quali lo studente pud decidere di orientare
la propria formazione. Il percorso € completato da altre attivita utili per
I'inserimento nel mondo del lavoro che si concretizzano in seminari
realizzati da professionisti e aziende che operano nel mercato, nonché
un corposo periodo di tirocinio in azienda.

Progettazione del CdS

Relazione Nucleo di Valutazione per accreditamento



Il corso di laurea in Teorie della Comunicazione Interculturale d'Impresa é
progettato con coerenza e piena consapevolezza in tutte le sue parti,
contiene tutte le informazioni necessarie; progettato in accordo con i
requisiti di legge, e coerente con le politiche dell’Ateneo e contribuisce
senz'altro agli obiettivi di qualificazione dell'offerta formativa. La
proposta appare decisamente motivata, con obiettivi formativi specifici e
di apprendimento congrui, un percorso formativo articolato e ben
pensato, sbocchi occupazionali presumibili in base alle esigenze del
territorio.

Parere del comitato regionale di coordinamento

Consultazione con le organizzazioni rappresentative - a livello nazionale e
internazionale - della produzione di beni e servizi, delle professioni
(Istituzione del corso)

RD

A ridosso dell'istituzione del corso, il Consiglio di Coordinamento,
consapevole della necessita di un continuo confronto con il territorio,
presento la propria offerta formativa ex DM 270/2004 ad un uditorio di
79 ospiti afferenti a 55 differenti enti pubblici e privati tra le quali diverse
istituzioni culturali e artistiche quali: i teatri (Teatro stabile etc.) e le
istituzioni musicali (Associazione Siciliana Amici della Musica etc.), la
SIAE, gli Assessorati alla Cultura (Comune, Provincia). Con tutti costoro si
discusse sui nuovi corsi, sui principi della riforma, sui servizi di ateneo per
gli studenti e sul ruolo degli stakeholders.

In quell'occasione si avvio l'iniziativa del Partenariato della Conoscenza,
cui le organizzazioni hanno aderito al fine di supportare il Consiglio di
coordinamento nell'attivita di valutazione della didattica e della ricerca,
avviare collaborazioni su stage, tirocini, esperienze aziendali, seminari di
orientamento e formativi, formulare strategie d'indirizzo comuni per lo
sviluppo e la coesione economica e sociale del territorio. Tale attivita
collaterale, in mutate forme, si svolge tuttora.

Tra le numerose valutazioni favorevoli espresse in quella prima
consultazione del 28 novembre 2008:

- il Direttore della RAI Sicilia ha apprezzato la forte volonta di
collegamento col mondo del lavoro auspicando il coinvolgimento di
docenti professionisti per arricchire il processo di acquisizione dei saperi
con competenze tecniche e per permettere agli studenti e ai laureati di
stare al passo con i profondi cambiamenti in atto nel mondo dei media;

- la referente dell'Associazione Italiana Comunicazione Pubblica e
Istituzionale ha dichiarato che gli obiettivi formativi illustrati vanno nella
direzione adeguata per rispondere alle attuali esigenze del mercato del



lavoro;

- il direttore del Goethe-Institut di Palermo ha aderito al Partenariato;
- la Sovrintendenza archivistica della Sicilia ha offerto il proprio know
how al servizio del CdLM.

Consultazione con le organizzazioni rappresentative - a livello nazionale e
internazionale - della produzione di beni e servizi, delle professioni
(Consultazioni successive)

INCONTRI CON GLI STAKEHOLDER
a.a. 2025-26

Il principale evento dedicato al contatto con gli stakeholder — il cui
resoconto dettagliato é riportato di seguito — si € tenuto il 31 marzo
2026 presso lo spazio Crezi.Plus ai Cantieri Culturali alla Zisa, alla
presenza di responsabili di enti e aziende dei diversi ambiti della
comunicazione, di una rappresentanza dei docenti dei corsi di studio e
dei Coordinatori dei Dottorati di ricerca di area comunicativa: Dottorato di
Ricerca in Semiotica, diretto dal prof. Gianfranco Marrone e Dottorato in
Cultura Visuale, diretto dalla prof.ssa Roberta Coglitore. In tale occasione
sono stati somministrati agli intervenuti questionari per conoscere le
specificita dell'azienda/ente, le figure professionali richieste e le
competenze comunicative da esse cercate.

Erano presenti: Agenzia del Demanio, Silvano Arcamone e Pietro Ciolino -
Albamedia srls / Zoe Management.net, Gioia Gange e Alberto Gange -
ANCI Sicilia, Mario Alvano - Auroflex srl, Federica Vicari - Ballaro Food,
Doriana Tania Ribaudo - BBrothers adv soc. coop, Gabriele Brancatello -
Cesie ETS; Dionisia Bellavista e Rita Quisillo - Corearas / Unipa /
Galelimos, Maurilio Caracci - D1ecimedia - D1eci srl, Alessandro
Lombardi e William Anselmo - Epyc - The Factory, Valerio Bordonaro e
Chiara Cosentino - Feedback adyv, Giorgio Tocco e Canzio Marcello
Orlando - Granvia societa e comunicazione, Salvatore Spatafora -
IM*MEDIA, Manfredi Ziino, Ornella Daricello, Michela Casabona — INGYV,
Isabella Munda - Innova adv srls, Giampietro Campobello e Andrea
Geraci - Manfredi Barbera e figli, Antonino Giglio - Osteria Ballaro,
Doriana Ribaudo - Palermo University Press, VValeria Patti - Per Esempio,
Elena Cicardo - Regione Sicilia, Dipartimento Ambiente, Giorgio
Occhipinti - Regione Sicilia, Dipartimento dell'istruzione, dell'universita e
del diritto allo studio, Francesco Pinelli — Renmote, Alberto Lo Rito -
Slow Food Palermo APS, Sergio Capasso - Studio Forward, Diego
Emanuele — Giornale di Sicilia e TGS, Marina Turco — TiskiToski, Giulia La
Bianca — Una Marina di Libri, Valentina Ricciardo — Whig Italia, Sergio
Nuzzo - A casa di amici, Claudia Vitale.



Precedentemente, nello stesso a.a., si erano tenuti i seguenti incontri
tematici:

15 maggio 2025, Dipartimento Culture e Societa

Il giornalismo sportivo: raccontare il motorsport con Dario Pennica (Sicilia
Motori), Giorgio Terruzzi (Corriere della Sera, Autossprint).

L'incontro ha avuto come oggetto il giornalismo sportivo.

23 maggio 2025, Dipartimento Culture e Societa

Comunicare |'enogastronomia con Christian Guzzardi (DigitalMakers),
Clara Minissale (Cronache di Gusto), Alice Sagona (Cook Agency).
L'incontro ha avuto come oggetto il giornalismo enogastronomico.

10 novembre 2025, Dipartimento Culture e Societa

Professioni della comunicazione: il pubblicitario (ed. 2025) con Fabio
Rodighiero (Alkemy), Paolo Peverini (Luiss Guido Carli Roma).
L'incontro ha avuto come oggetto i trend pubblicitari e in particolare i
cambiamenti connessi all'uso dell'Intelligenza Artificiale.

6-9 febbraio 2026, Dipartimento Culture e Societa

L'avvento del Total Marketing: come cambiano contenuti, processi,
persone e organizzazioni con Francesco Pagano (Sole 24 ore e Jakala).
L'incontro ha avuto come oggetto le trasformazioni nell'ambito del
marketing e le nuove possibilita connesse all’'uso della tecnologia.

9-10 aprile, 7-14 maggio 2026, Dipartimento Culture e Societa
Interpretazione del patrimonio ambientale: come creare esperienze
memorabili con Francesco Picciotto (Regione Siciliana, Assessorato
Territorio e Ambiente).

L'incontro ha avuto come oggetto la metodologia dell'interpretazione
ambientale come driver per la crescita del turismo naturalistico.

RESOCONTO dell'incontro plenario con gli stakeholders del 31 marzo
2026, presso Crezi.Plus (Cantieri Culturali alla Zisa).

Il giorno 31 marzo 2026, presso Crezi.Plus (Cantieri Culturali alla Zisa), a
partire dalle ore 17:00, si € tenuto “AperiCom”, un incontro che ha riunito
aziende, professionisti e rappresentanti di enti pubblici con docenti e
studenti dei Corsi di Studio in Comunicazione dell’'Universita degli Studi di
Palermo. Liniziativa si inserisce nell'ambito delle attivita di raccordo tra
formazione universitaria e mercato del lavoro, con I'obiettivo di rilevare le
trasformazioni in atto nel settore della comunicazione e promuovere
occasioni di interazione diretta tra domanda e offerta di competenze.

Sono intervenuti: Agenzia del Demanio, Silvano Arcamone e Pietro
Ciolino - Albamedia srls / Zoe Management.net, Gioia Gange e Alberto
Gange - ANCI Sicilia, Mario Alvano - Auroflex srl, Federica Vicari - Ballaro
Food, Doriana Tania Ribaudo - BBrothers adv soc. coop, Gabriele



Brancatello - Cesie ETS; Dionisia Bellavista e Rita Quisillo - Corearas /
Unipa / Galelimos, Maurilio Caracci - D1ecimedia - D1eci srl, Alessandro
Lombardi e William Anselmo - Epyc - The Factory, Valerio Bordonaro e
Chiara Cosentino - Feedback adv, Giorgio Tocco e Canzio Marcello
Orlando - Granvia societa e comunicazione, Salvatore Spatafora -
IM*MEDIA, Manfredi Ziino, Ornella Daricello, Michela Casabona — INGV,
Isabella Munda - Innova adv srls, Giampietro Campobello e Andrea
Geraci - Manfredi Barbera e figli, Antonino Giglio - Osteria Ballaro,
Doriana Ribaudo - Palermo University Press, VValeria Patti - Per Esempio,
Elena Cicardo - Regione Sicilia, Dipartimento Ambiente, Giorgio
Occhipinti - Regione Sicilia, Dipartimento dell'istruzione, dell'universita e
del diritto allo studio, Francesco Pinelli — Renmote, Alberto Lo Rito -
Slow Food Palermo APS, Sergio Capasso - Studio Forward, Diego
Emanuele — Giornale di Sicilia e TGS, Marina Turco — TiskiToski, Giulia La
Bianca — Una Marina di Libri, Valentina Ricciardo — Whig Italia, Sergio
Nuzzo - A casa di amici, Claudia Vitale.

L'incontro si & aperto con un momento di accoglienza. All'arrivo dei
rappresentanti di enti e aziende, sono stati consegni loro badge di
riconoscimento e gli € stato chiesto di compilare dei moduli di
rilevamento dati per ottenere informazioni sul tipo di figure ricercate da
ogni realta.

Alle 17:30, essendo arrivati tutti i rappresentanti, professor Dario
Mangano, coordinatore dei corsi di studi in Comunicazione, ha aperto le
presentazioni. Nel suo intervento ha evidenziato il ruolo dell'universita
quale spazio di mediazione tra le esigenze del sistema produttivo e le
aspettative di studenti e neolaureati. E stata poi illustrata |'articolazione
dell'offerta formativa dai corsi di laurea e dottorato afferenti all'ambito
della comunicazione offerti dall'Universita di Palermo:

» Un corso di Laurea Triennale in Scienze della Comunicazione articolato
in cinque curricula: informazione e social media, curriculum
comunicazione pubblica, curriculum editoria e progettazione culturale,
curriculum cultura visuale, curriculum marketing e pubblicita;

» Tre corsi di Laurea Magistrali, articolati in:

- Laurea Magistrale in Comunicazione pubblica, d'impresa e pubblicita

- Laurea Magistrale in Comunicazione per I'enogastronomia, unico corso
in Italia del suo genere

- Laurea Magistrale in Comunicazione del patrimonio culturale, che dal
prossimo anno accademico vedra l'articolazione in due curricula: uno in
Arti e Narrazione e uno in Turismo.

» Dottorati di Ricerca in Semiotica e Cultura visuale

Durante la presentazione, € stato evidenziato il ruolo centrale del
tirocinio nei percorsi formativi (150 ore per le lauree triennali e 225 per le
magistrali), nonché la crescente rilevanza dell'intelligenza artificiale,
rispetto alla quale diventa fondamentale sviluppare competenze critiche
e operative per un utilizzo consapevole nel mondo del lavoro.

La professoressa Roberta Coglitore ha illustrato il Dottorato in Cultura
Visuale, evidenziandone la natura multidisciplinare e la dimensione



nazionale, mentre il professor Gianfranco Marrone ha presentato il
Dottorato in Semiotica, sottolineandone I'ampiezza degli ambiti di ricerca
e larilevanza nel panorama accademico.

A seguire, ha avuto luogo la sessione di presentazione degli ospiti, nel
corso della quale sono intervenuti rappresentanti di imprese, agenzie,
enti pubblici e organizzazioni del terzo settore.

Salvatore Spatafora (Granvia societa e comunicazione) ha illustrato le
attivita dell'agenzia, specializzata nella comunicazione del settore
vitivinicolo e nelle media relations, evidenziando la richiesta di
competenze trasversali nella produzione di contenuti, nella gestione dei
social media e nel supporto a produzioni internazionali.

Valerio Bordonaro e Chiara Cosentino (Epyc — The Factory) hanno
presentato |'esperienza dell'organizzazione, sottolineando la centralita
della comunicazione nella costruzione e nella narrazione di comunita
culturali e sociali, con particolare riferimento all'utilizzo dei social media.
Antonino Giglio (Manfredi Barbera e figli) ha evidenziato I'importanza di
profili professionali caratterizzati da competenze ibride e spirito di
iniziativa, illustrando le attivita di marketing e comunicazione di
un‘azienda operante nella produzione dell'olio di alta qualita su scala
internazionale.

Orlando Tocco (Feedback adv) ha illustrato le attivita dell'agenzia,
impegnata nell'organizzazione di eventi di rilievo, evidenziando la ricerca
di figure motivate e disponibili ad apprendere in contesti dinamici.
Doriana Ribaudo (Osterie Ballard) ha posto I'accento sul ruolo della
comunicazione nella valorizzazione della ristorazione di qualita e del
territorio, evidenziando la necessita di figure capaci di operare in
autonomia nella costruzione dell’identita comunicativa.

Sergio Nuzzo (Whig Italia) ha presentato I'attivita dell'agenzia,
sottolineando I'importanza di competenze integrate tra creativita e
analisi strategica, nonché la richiesta di figure disponibili a mettersi in
gioco in contesti altamente competitivi.

Federica Vicari e Fabio Butera (Auroflex srl) hanno illustrato I'evoluzione
dell'azienda verso una maggiore integrazione tra produzione e
marketing, evidenziando il contributo innovativo apportato da tirocinanti
e giovani professionisti.

Giampietro Campobello e Andrea Geraci (Innova adv srls) hanno
presentato le attivita dell'agenzia, orientate alla comunicazione integrata
e allo sviluppo di strategie digitali, sottolineando la necessita di figure
curiose e orientate all'innovazione.

Alberto Lo Rito (Renmote) haillustrato I'evoluzione dell'azienda verso lo
sviluppo di soluzioni basate sull'intelligenza artificiale, evidenziando la
crescente richiesta di competenze nella comunicazione interna e nel
marketing di prodotto.

Alessandro Lombardi e William Anselmo (D1eci Media) hanno presentato
I'esperienza della startup, evidenziando I'importanza della fase di
tirocinio come momento di crescita reciproca e di scoperta di
competenze emergenti.

Francesco Pinelli (Regione Siciliana) ha illustrato il ruolo fondamentale



della comunicazione nel settore delle politiche di sostegno alla ricerca,
con particolare riferimento all'incremento dei finanziamenti destinati ai
dottorati di ricerca attraverso fondi europei.

Mario Alvano (ANCI Sicilia) ha evidenziato il ruolo della comunicazione
nelle politiche pubbliche e nella rappresentanza delle istituzioni locali,
sottolineando la necessita di strumenti comunicativi efficaci per la
valorizzazione delle attivita amministrative.

Giorgio Chiriti (Dipartimento Ambiente) ha richiamato I'importanza della
comunicazione attraverso diversi canali nella promozione della
sostenibilita ambientale e nella sensibilizzazione dei cittadini.

Elena Cicardo (Per Esempio) haillustrato le attivita dell'organizzazione
nel campo della comunicazione sociale, con particolare riferimento a
progetti legati alla giustizia sociale, all'inclusione e alla sostenibilita.
Sergio Capasso (Slow Food Palermo) ha presentato le iniziative
dell'associazione, orientate alla promozione di modelli alimentari
sostenibili, evidenziando il ruolo della comunicazione nella diffusione di
tali valori.

Valeria Patti (Palermo University Press) haillustrato le attivita della casa
editrice accademica, evidenziando le opportunita di inserimento per
studenti e neolaureati.

Dionisa Bellavista (CESIE) ha presentato le attivita del centro studi,
sottolineando la dimensione internazionale e interdisciplinare dei
progetti e il ruolo della comunicazione nella gestione di eventi e iniziative
europee.

Manfredi Ziino, Ornella Daricello e Michela Casabona (IM*MEDIA) hanno
illustrato le attivita dell'agenzia nel campo del web marketing e dei social
media, evidenziando la necessita di competenze diversificate.

Gioia Gange e Alberto Gange (Albamedia e Zoe Magazine.net) ha
presentato I'esperienza dell'agenzia, attiva nei settori della
comunicazione istituzionale, e come I'esperienza di un magazine
dedicato al mondo della moda, abbia permesso di ampliare le
competenze anche in ambito comunicativo.

Silvano Arcamone e Pietro Ciolino (Agenzia del Demanio) hanno illustrato
le attivita di valorizzazione del patrimonio pubblico, evidenziando il ruolo
della comunicazione nella diffusione di bandi e iniziative.

Isabella Munda (INGV) ha presentato le attivita di divulgazione scientifica
dellistituto, con particolare riferimento alla comunicazione di fenomeni
naturali complessi come eruzioni vulcaniche e terremoti.

Valentina Ricciardo (Una Marina di Libri) ha illustrato |'organizzazione
della manifestazione editoriale, evidenziando le opportunita di
coinvolgimento per giovani collaboratori in diversi ruoli lavorativi.

Marina Turco (Giornale di Sicilia e Universita di Palermo) ha presentato
I'esperienza redazionale, sottolineando il ruolo formativo dei tirocini nel
giornalismo e il loro coinvolgimento attivo nelle attivita del telegiornale.
In quanto esperta sia di comunicazione del giornalismo, sia della
formazione degli studenti mediante il suo ruolo di docente a contratto,
ha evidenziato I'importanza del buon giornalismo nell'attuale ecosistema
mediale, segnato dalla progressiva digitalizzazione dell'informazione.
Diego Emanuele (Studio Forward) ha illustrato I'attivita dello studio,



orientata alla progettazione integrata tra comunicazione e design, e il
ruolo fondamentali di tirocinanti e giovani collaboratori nello svolgimento
delle attivita dello studio.

Giulia La Bianca (TiskiToski) ha presentato le attivita dell'agenzia nel
settore dell'organizzazione di eventi di varia natura, come Etna Comics.
Claudia Vitale (A casa di amici) ha illustrato I'esperienza della struttura
ricettiva, evidenziando le opportunita di collaborazione.

Nel complesso, gli interventi hanno evidenziato come il mercato del
lavoro nel settore della comunicazione sia oggi caratterizzato da
trasformazioni significative, che pongono nuove sfide in termini di
competenze richieste. In particolare, € emersa la centralita della
formazione universitaria e professionalizzante in un contesto segnato
dalla crescente diffusione di modelli di intelligenza artificiale che hanno
impattato concretamente sul mondo dell'impiego. Questi modelli,
percepiti da un lato come strumenti in grado di semplificare numerosi
processi, ma dall'altro come tecnologie, richiedono competenze solide e
consapevolezza critica per essere utilizzate in modo efficace. E stato
sottolineato come solo a partire da una preparazione strutturata, anche
attraverso esperienze sul campo mediante il tirocinio, sia possibile
sviluppare capacita autonome di analisi, progettazione e produzione, che
consentano di utilizzare efficacemente tali strumenti, comprendendone
potenzialita e limitazioni.

Parallelamente, € stata sottolineata la domanda costante di competenze
operative legate alla produzione e al montaggio di contenuti audiovisivi,
nonché alla gestione strategica dei social media, ambiti divenuti
imprescindibili per I'inserimento nel mondo della comunicazione. E stato
ribadito come la comunicazione digitale mediante i vari canali offerti dal
digitale (siti web, social media, e-commerce ecc.) sia diventata una delle
forme prevalenti di comunicazione, in particolare per le nuove
generazioni. In luce di questo, € emersa I'importanza nel formare figure
che abbiano gli strumenti per comunicare in modo efficace attraverso la
produzione di contenuti al passo con i tempi.

Competenze in questi ambiti non risultano importanti sono nell'ambito
della comunicazione privata e commerciale, ma assumono rilevanza
anche in relazione alla comunicazione pubblica, intesa come strumento
fondamentale per la trasmissione efficace di informazioni e servizi ai
cittadini. In questo senso, i rappresentanti degli enti pubblici presenti
all'evento hanno evidenziato il ruolo strategico della comunicazione
all'interno delle amministrazioni pubbliche, a livello locale, regionale e, in
prospettiva, nazionale, sottolineando I'importanza di figure professionali
in grado di gestire processi comunicativi complessi e orientati alla
trasparenza e all'accessibilita.

L'incontro si e concluso alle ore 19:42, confermando il valore strategico di
iniziative volte a rafforzare il dialogo tra universita e mondo del lavoro e a
promuovere l'inserimento consapevole degli studenti nei contesti
professionali.



Pdf inserito: [

Istituzione di piu corsi nella classe
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Gruppo di affinita
Gruppo:

Delibera di ateneo relativa all'istituzione di ulteriori corsi nella
classe - 73


https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T98&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387

SUACDOS

Jrganizzazione e Gestione del corso di stt

[2) Parte Testuale

Obiettivi formativi specifici del Corso e descrizione del percorso formativo, anche con
riferimento ai descrittori di Dublino
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[l CdLM in Comunicazione per il patrimonio culturale mira alla formazione di figure
professionali che, accanto a una solida base culturale nelle aree dei saperi umanistici
legati alle scienze del testo e alla cultura visuale, posseggano le conoscenze teoriche
e le abilita tecniche proprie degli specialisti della comunicazione e siano in grado di
concepire e coordinare progetti di alto profilo nel campo della valorizzazione e
fruizione dei beni culturali e della visualita contemporanea.

Tra gli obiettivi specifici del Corso il raggiungimento di una matura e consapevole
comprensione delle scienze dell'immagine intese come un interplay tra analisi
dell'immagine, dello sguardo sociale e individuale e dei media che supportano tali
immagini, in relazione all'evoluzione delle tecnologie e alle traduzioni possibili tra
diversi linguaggi. Inoltre il Corso mira al raggiungimento di una matura e consapevole
comprensione dei saperi letterari nelle varie articolazioni (critico-letterarie,
linguistiche e culturali) ed il loro collegamento con lo studio della comparatistica
moderna, della teoria della letteratura, della storia della cultura, della semiotica, delle
discipline storico-filosofiche e dell'informatica applicata alle scienze umane.

Infine il Corso intende sviluppare I'attitudine all'analisi e alla progettazione di
soluzioni destinate alla valorizzazione e alla fruizione del patrimonio culturale,
nonché a una sua maggiore comprensione.

Durante il Corso di laurea magistrale lo studente avra I'opportunita di sperimentare
attraverso diversi laboratori professionalizzanti, I'osservazione ravvicinata di aspetti,
metodi e tecniche cruciali per il proprio futuro ruolo professionale acquisendo,
secondo gli orientamenti che saranno proposti in sede di programmazione didattica o
in base agli interessi ed alle competenze personali, conoscenze utili per I'inserimento
nel mondo del lavoro. Saranno svolte inoltre attivita di tirocinio e specifiche attivita
formative volte a proiettare gli studenti verso il proprio futuro ruolo professionale.
Saranno inoltre destinati alcuni cfu a ulteriori attivita formative a scelta.

Il percorso didattico si articola in diverse aree del sapere:

- area semiotico-comunicativa: sono previsti insegnamenti di Semiotica del
patrimonio culturale, Filosofia dell'esperienza, Semiotica degli spazi espositivi;

- area antropologica e sociale: sono previsti insegnamenti di Antropologia del
patrimonio culturale, Laboratorio di scienze sociali computazionali, Laboratorio di
teorie e tecniche dei sondaggi di opinione;

- area giuridica: sono previsti insegnamenti di Legislazione dei beni culturali, Storia
dei partiti politici;

- area economico-turistica e del marketing: sono previsti insegnamenti di
Management del patrimonio culturale e dell'enogastronomia, Economia dell'industria
culturale;

- area linguistico-letteraria e storico-artistica: sono previsti insegnamenti di
Comunicazione letteraria, Cultura visuale, Teoria della traduzione, Filologia digitale,
Storia delle mostre e pratiche curatoriali, Teoria e storia della critica d'arte, Teorie
dell'interculturalita, Archeologia, Patrimonio culturale del mondo arabo-islamico,
Teorie della serialita;

- area creativa e progettuale sono previsti insegnamenti di Tecnologie immersive per



il patrimonio culturale, Laboratorio di Virtual Archeology, Laboratorio di creazione di
una campagna di comunicazione, Laboratorio di Exhibit Design, Laboratorio di Service
Design, Laboratorio di digitalizzazione del patrimonio culturale.

Durante il primo anno di corso gli studenti acquisiscono le competenze necessarie per
comprendere gli aspetti comunicativi e culturali che caratterizzano il patrimonio
culturale nelle sue diverse declinazioni sia materiali sia immateriali. Oltre alle
conoscenze di ambito semiotico e antropologico legate ai meccanismi di costruzione
della tradizione e del patrimonio, gli studenti avranno modo di conoscere gli aspetti
filosofici che sono a fondamento dell’'esperienza e esplorare il patrimonio letterario e
la comunicazione che lo caratterizza.

Attraverso la scelta di due laboratori, inoltre, gli studenti potranno acquisire capacita
pratiche legate alla creazione di campagne di comunicazione, alle ricerche di mercato
e all'analisi sociologica, al design dei servizi, alla digitalizzazione del patrimonio
culturale e alla costruzione di modelli virtuali di esso, alla progettazione di spazi
espositivi e di istallazioni. In questo modo, oltre a personalizzare il proprio percorso
formativo, caratterizzeranno la propria figura professionale in modo specifico.
Attraverso tre fra insegnamenti a scelta e opzionali potranno decidere di approfondire
diversi aspetti dei molteplici aspetti che riguardano il patrimonio culturale. Da quelli di
tipo storico-artistico-archeologico a quelli economici, passando per gli aspetti politici,
filosofici e culturali.

Nel secondo anno verranno fornite competenze e strumenti per gestire gli aspetti
manageriali del patrimonio culturale inteso in senso esteso, per comprendere la
cultura visuale e il modo in cui le recenti tecnologie hanno cambiato la fruizione di
diversi tipi di contenuti. Inoltre avranno modo di studiare i meccanismi semiotici
grazie ai quali gli spazi espositivi costruiscono esperienze valorizzando ci6 che
ospitano. Infine, attraverso il tirocinio, gli studenti potranno mettere in pratica quanto
appreso ed eventualmente sviluppare insieme alle aziende specifici progetti di tesi.

| crediti previsti per le altre conoscenze utili per I'inserimento nel mondo del lavoro
consentiranno di creare un programma di seminari con aziende e professionisti che
operano in diversi ambiti.

Profilo e sbocchi
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Profilo professionale e sbocchi occupazionali e professionali previsti
per i laureati

Nome della figura professionale formata: Esperto in Comunicazione del
patrimonio culturale

Funzione in un contesto di lavoro e competenze:

- ideazione, analisi e progettazione di iniziative volte alla comunicazione del
patrimonio culturale inteso in senso ampio, includendo al suo interno insieme ai
beni artistici e monumentali, anche altri elementi materiali e immateriali che
contribuiscono a definire una cultura (cibo, tradizioni, feste ecc.)

- consulenza nella progettazione e realizzazione di spazi volti alla fruizione del
patrimonio culturale efficaci dal punto di vista comunicativo (musei, spazi
espositivi, percorsi nel territorio ecc.)

- analisi, progettazione e realizzazione di modelli e di prototipi nei diversi ambiti
della comunicazione;



- progettazione di studi e attivita di ricerca nell'ambito della comunicazione;

- analisi, ideazione e realizzazione di sistemi comunicativi integrati, con
riferimento particolare ai nuovi mezzi di comunicazione;

- comunicazione e diffusione della conoscenza, anche mediante I'utilizzo delle
nuove tecnologie a vari livelli;

- promozione e gestione dell'innovazione informativa e comunicativa sia in enti
pubblici sia in aziende private ed organizzazioni economiche di diverso tipo;

- progettazione ed erogazione di servizi culturali e per il recupero di tradizioni e
identita locali;

- programmazione e comunicazione di eventi culturali;

- ricerca nell'ambito delle scienze del testo e delle scienze dell'immagine;

- consulenza di carattere specialistico inerente la comunicazione verbale e
visuale (in particolare all'interno di istituzioni culturali, fondazioni pubbliche e
private, biblioteche, archivi, etc.)

competenze associate alla funzione:

- competenze teoriche e metodologiche di alto livello per I'analisi, la
progettazione e la realizzazione di modelli e di prototipi comunicativi ai diversi
livelli;

- padronanza dei saperi tecnici del software della comunicazione e delle
competenze comunicative conseguenti

COMPETENZE

- progettazione ed erogazione di servizi culturali e per il recupero di tradizioni e
identita locali

- consulenza strategica alla progettazione di spazi museali e di iniziative volte
alla valorizzazione e allo sfruttamento del patrimonio culturale

- programmazione e comunicazione di eventi culturali, ricerca nell'ambito delle
scienze del testo e delle scienze dell'immagine

Conoscenza approfondita di principi e tecniche:

- di comunicazione delle scienze del testo e della cultura visuale

- di edizione critica dei testi

- della visualita contemporanea.

Sbocchi occupazionali:

Gli sbocchi occupazionali previsti per i laureati magistrali in Comunicazione del
patrimonio culturale fin dai primi anni di impiego nel mondo del lavoro (con gradi
di complessita ed autonomia man mano pil elevati), sono previsti nelle aree della
comunicazione del patrimonio culturale inteso in senso ampio (dai beni
artistico/monumentali fino alla gastronomia e al folklore), delle scienze del testo
e della cultura visuale, nel campo dell'edizione critica dei testi e della visualita
contemporanea, essendo il laureato uno specialista della comunicazione, in grado
di progettare e coordinare progetti di alto profilo.

I laureati potranno trovare impiego presso istituzioni museali, istituti di cultura e
di ricerca pubblici e privati nonché organizzazioni economiche, culturali e museali
di diverso tipo, profit e non profit, centri culturali, biblioteche, archivi, case editrici,
aziende dell'immagine e della pubblicita, tour operator.

Si occuperanno di promozione e gestione di campagne informative e
comunicative innovative, anche mediante I'utilizzo delle ITC, in aree come la
comunicazione del patrimonio culturale, delle scienze del testo e della cultura
visuale, nel campo dell'edizione critica dei testi e della visualita contemporanea,
essendo i laureati specialisti della comunicazione in grado di progettare e
coordinare programmi e eventi culturali di alto profilo.

Il corso prepara alla professione di (codifiche ISTAT)



1. Curatori e conservatori di musei - (2.5.4.5.3)

2. Redattori di testi per la pubblicita - (2.5.4.1.3)

3. Specialisti delle relazioni pubbliche, dell'immagine e professioni assimilate -
(2.5.1.6.0)

Conoscenze richieste per I'accesso
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Per 'accesso al corso di laurea magistrale in Comunicazione del patrimonio culturale
non é previsto un numero di studenti programmato a livello locale.
Sono ammessi al corso di laurea magistrale:

a) tutti coloro che hanno conseguito o stanno per conseguire presso un Ateneo
italiano, una Laurea nelle seguenti classi:

- Classe L-20 (DM 270/04) ex Classe 14 (DM 509/99) Scienze della Comunicazione;
- Classe L-1 (DM 270/04) ex Classe 13 (DM 509/99) in Beni Culturali;

- Classe L-3 (DM 270/04) ex Classe 23 (DM 509/99) in Discipline arti, musica e
spettacolo;

- Classe L-4 (DM 270/04) ex classe 42 (DM 509/99) Disegno industriale;

- Classe L-5 (DM 270/04) ex Classe 29 (DM 509/99) Filosofia;

-Classe L-10 (DM 270/04) ex Classe 5 (DM 509/99) Lettere;

- Classe L-11 (DM 270/04) ex Classe 11 (DM 509/99) Lingue e Culture Moderne;

- Classe L-12 (DM 270/04) ex Classe 3 Mediazione Linguistica;

- Classe L-15 (DM 270/04) ex Classe 39 (DM 509/99) Scienze del Turismo;

- Classe L-16 (DM 270/04) ex Classe 19 (DM 509/99) Scienze dell’Amministrazione e
dell'Organizzazione;

- Classe L-18 (DM 270/04) ex Classe 17 (DM 509/99) Scienze dell'economia e della
gestione aziendale;

- Classe L-33 (DM 270/04) ex Classe 28 (DM 509/99) Scienze economiche;

- Classe L-36 (DM 270/04) ex Classe 15 (DM 509/99) Scienze politiche;

- Classe L-37 (DM 270/04) ex Classe 35 Scienze sociali per la cooperazione, lo
sviluppo e la pace;

- Classe L-40 (DM 270/04) ex Classe 36 Sociologia;

- Classe L-42 (DM 270/04) ex Classe 38 Storig;

b) altro titolo di studio conseguito all'estero, riconosciuto idoneo;

c) i laureati o laureandi in una Classe diversa purché in possesso di almeno 15 cfu nei
seguenti settori scientifico-disciplinari:

Settore Scientifico Disciplinare (SSD) CFU
M-FIL/04 o M-FIL/05 9
L-FIL-LET/14 o L-ART/06 6

Qualora lo studente fosse in possesso di crediti in un settore diverso da quelli elencati
nel quadro sopra riportato ma affine a essi, il Consiglio di Corso di Studio potra
procedere, su richiesta del candidato e con delibera motivata, alla convalida,
riconoscendo come adeguato e coerente tale settore.

Nel caso in cui lo studente non fosse in possesso dei CFU necessari potra comunque
sempre conseguirli mediante l'iscrizione a corsi singoli attivati nell'’Ateneo secondo le



modalita da esso fissate.

Modalita di ammissione

Coloro che aspirano a iscriversi al Corso di Laurea Magistrale in Comunicazione del patrimonio
culturale devono avere conseguito una Laurea nonché essere in possesso dei requisiti curriculari
previsti e di un'adeguata preparazione personale. | requisiti curriculari sono espressi in termini di
Settori Scientifico Disciplinari (SSD) e corrispondenti Crediti Formativi Universitari (CFU) che lo
studente deve possedere all'atto dell'iscrizione.

Una Commissione appositamente nominata verifichera I'adeguatezza della personale
preparazione attraverso un colloquio col candidato volto ad accertare le conoscenze pregresse
anche relative alla lingua inglese di livello almeno pari al B2, ove questa non risulti dalla Laurea
conseguita o da una specifica certificazione. Si ricorda che tutti i laureati in Scienze della
Comunicazione presso I'Universita di Palermo hanno un livello di inglese equivalente al B2.

Nel caso in cui lo studente non superasse il colloquio, la Commissione gli assegnera un percorso
formativo (indicando la relativa bibliografia) e fissera la data in cui ripeterlo.

Iscrizione con riserva

Liscrizione al Corso di Laurea Magistrale & consentita con riserva anche ad anno accademico
iniziato. Possono iscriversi con riserva gli studenti iscritti all’'ultimo anno di un Corso di Laurea in
possesso dei requisiti curriculari di cui sotto che conseguiranno la laurea entro la sessione
straordinaria relativa all'’A.A. precedente a quello di iscrizione al Corso di Laurea Magistrale. Quindi,
per esempio, coloro che intendono laurearsi entro la sessione straordinaria prevista per il mese di
febbraio 2027 possono immatricolarsi con riserva nell'a.a. 2026-27.

Iscrizione ai corsi singoli di insegnamento

Nel caso di requisiti curriculari incompleti per 'iscrizione al Corso di Laurea Magistrale, lo studente
puo integrare il suo specifico piano di studi con esami universitari sostenuti successivamente al
conseguimento della Laurea (cd. “corsi singoli”). In questo caso lo studente richiedera alla
segreteria del Corso di Laurea Magistrale a quali corsi singoli dovra iscriversi per rendere il suo
requisito curriculare adeguato all'iscrizione al Corso di Laurea Magistrale prescelto.

Sara compito del segretario del Corso di Laurea, sentito il Coordinatore, comunicare gli eventuali
corsi singoli a cui lo studente dovra iscriversi dopo la Laurea, e i cui esami dovra superare, al fine di
colmare le carenze curriculari prima della iscrizione alla Laurea Magistrale.

Per I'accesso al corso di Laurea Magistrale e richiesta una verifica della personale preparazione e
un livello di conoscenza dell'inglese pari ad almeno B2.

L'adeguatezza della personale preparazione si ritiene automaticamente verificata nel caso il titolo
di primo livello sia stato conseguito con una votazione finale maggiore o uguale a 90/110. Nel
caso in cui lo studente non abbia ancora conseguito la laurea (studente laureando), I'adeguata
preparazione si ritiene verificata se la media pesata del voto in trentesimi di tutte le materie
sostenute risulta non inferiore a 24/30.

Nel caso in cui i requisiti di cui sopra non siano verificati, lo studente potra essere ammesso a
seguito di una valutazione positiva effettuata mediante colloquio. Tale colloquio, volto ad accertare
il livello di personale preparazione, verra svolto da un'apposita Commissione nominata dal
Consiglio di Corso di Studi.

Per quanto riguarda la lingua inglese, nel caso in cui la Laurea di primo livello non preveda il livello
B2 come livello di uscita e il candidato non disponga di un formale attestato di conoscenza pari
almeno a tale livello o equivalente, il candidato dovra sottoporsi ad un test/colloquio, volto ad
accertare il proprio livello.



Nel caso in cui lo studente non superasse il colloguio, la Commissione gli assegnera un percorso
formativo (indicando la relativa bibliografia) e fissera la data in cui ripeterlo.

Per ulteriori informazioni sulle modalita di verifica della personale preparazione, della iscrizione
‘con riserva' degli studenti laureandi e sul calendario delle prove, consultare il sito:

https:/www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411

Link: https:/www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/regolamenti.html

Caratteristiche della prova finale
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Coerentemente con gli obiettivi formativi del Corso di Laurea Magistrale e con i
risultati di apprendimento attesi, la prova finale per il completamento degli studi
consiste nell'elaborazione di una Tesi di Laurea originale che lo studente realizzera
sotto la guida di un relatore. Potranno entrare a far parte di tale elaborato anche
audiovisivi, progetti e altri prodotti culturali fra quelli cui il corso, attraverso i
laboratori professionalizzanti attivati, prepara.

Modalita di svolgimento della prova finale

La tesi finale € un lavoro di ricerca approfondito su uno dei temi affrontati nel corso del
biennio di studi, concordato tra studente e relatore, e viene discussa davanti a una
commissione di laurea alla presenza di un correlatore indicato dal Coordinatore dietro
intesa con il Relatore.

Lo studente concordera per tempo con il Docente-relatore I'argomento della tesi, la
metodologia da utilizzare, ed eventualmente il corpus da analizzare al fine di articolare e
verificare la propria ipotesi di ricerca.

Per ogni altra informazione sullo svolgimento della prova finale si rimanda al
Regolamento.

Link:

https:/www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/regolamenti.html

[2 Parte Tabellare

Attivita caratterizzanti
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Ambito Disciplinare Settore CFU min da
D.M.


https://www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/regolamenti.html
https://www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/regolamenti.html

min MAX per
I'ambito

Teorie e tecniche ARTE-01/D Museologia e 21 30
dell'informazione e della critica artistica e del [2 [3 -
comunicazione restauro 1] 0]

CEAR-08/D Design

GSPS-05/A Sociologia

generale

GSPS-06/A Sociologia dei

processi culturali e

comunicativi

IINF-05/A Sistemi di

elaborazione delle

informazioni

PEMM-01/B Cinema,

fotografia, radio, televisione

e media digitali

PHIL-04/A Estetica

PHIL-04/B Filosofia e teoria

dei linguaggi

Discipline cognitive e dei GSPS-06/A Sociologia dei 18 30
linguaggi mediali processi culturali e [9] [9] -
comunicativi
COMP-01/A Critica
letteraria e letterature
comparate

Discipline sociali, SDEA-01/A Discipline 6 12
economiche e giuridiche demoetnoantropologiche 6] I -
2]

Minimo di crediti riservati dall'ateneo minimo da D.M. 48: -

Totale Attivita Caratterizzanti 48-72

Attivita affini
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CFU
Ambito Disciplinare
min  MAX

Attivita formative affini o integrative 22 38

Minimo di crediti riservati dall'ateneo: -

Totale Attivita Affini 22-38

Descrizione sintetica delle attivita affini o integrative
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Il pacchetto di materie affini é finalizzato innanzitutto a spingere gli studenti a
problematizzare e ampliare il concetto di patrimonio culturale in chiave
antropologico/filologica valutando criticamente gli aspetti della tradizione legata sia alle
arti tradizionalmente intese (letteratura, arti visive, cinema ecc) sia, pit in generale, al
patrimonio materiale e immateriale. Tale riflessione consente infatti, in chiave
comunicativa, di ripensare non solo le strategie di valorizzazione ma anche cio che
possiamo considerare bene culturale in una prospettiva economico-culturale allargata.
Particolare attenzione viene dedicata alle tecnologie digitali, e in particolare agli
strumenti e alle conoscenze tramite cui & possibile pervenire a ricostruzioni digitali
scientificamente e metodologicamente corrette del patrimonio archeologico che non
soltanto ne favoriscono una pit approfondita conoscenza ma costituiscono strumento di
rilancio promozionale attraverso i media digitali.

Particolarmente rilevanti sono le attivita di tipo laboratoriale che consentono agli
studenti di applicare le nozioni teoriche apprese e confrontarsi con la produzione di un
ampio numero di artefatti e con le diverse tecnologie necessarie per realizzarli.

Altre attivita
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CFU
Ambito Disciplinare
min MAX

A scelta dello studente 9 18
Per la prova finale 9 12
Ulteriori attivita formative(art. 10,  Ulteriori conoscenze linguistiche - -
comma 5, lettera d) o . .

Abilita informatiche e telematiche - -

Tirocini formativi e di 9 12

orientamento

Altre conoscenze utili per 0 6

I'inserimento nel mondo del lavoro

Minimo di crediti riservati dall'ateneo alle Attivita art. 10, comma 5 lett.
d

Per stages e tirocini presso imprese, enti pubblici o privati, ordini - -
professionali

Totale Altre Attivita 27 - 48

Raggruppamento settori

Per modificare il raggruppamento dei settori



Riepilogo CFU

CFU totali per il conseguimento del 120
titolo

Range CFU totali del corso 97 - 158
Crediti riservati in base al DM 987 art.8 36 - 51

Massimo numero di crediti riconoscibili (D.M. n. 931/2024) 24



SUACDS

Jrganizzazione e Gestione del corso di stt

Eventuale articolazione curriculare inclusi eventuali orientamenti/indirizzi
(ex Eventuali Curriculum)

Curriculum: Arti e narrazioni V @
Codice Interno Ateneo:

Curriculum: Turismo V @
Codice Interno Ateneo:

Offerta Didattica Programmata

Curriculum: Arti e narrazioni

Attivita caratterizzanti Settore Cru

Teorie e tecniche

dell'informazione e della PEMM-01/B Cinema,

comunicazione fotografia, radio, televisione e
media digitali

owl—\NE

TEORIA E
TECNICHE DEL
DOCUMENTAR
10 (2 anno) - 6
CFU -
semestrale -
obbl

PHIL-04/A Estetica

FILOSOFIA
DELL'ESPERIE
NZA (1 anno) -
9 CFU -


https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/sim_settori.php?ID_RAD=1630956&vis_curr=1&parte=1&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/sim_settori.php?ID_RAD=1630956&vis_curr=2&parte=1&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387

Discipline cognitive e dei
linguaggi medial

semestrale -
obbl

PHIL-04/B Filosofia e teoria
dei linguaggi

SEMIOTICA
DELLA
CULTURA (1
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl

COMP-01/A Critica letteraria e
letterature comparate

HERITAGE E
CULTURA
VISUALE (1
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl

COMUNICAZIO
NE
LETTERARIA (2
anno) - 9 CFU -
semestrale -
obbl

GSPS-06/A Sociologia dei
processi culturali e
comunicativi

COMUNICAZIO
NE DIGITALE
DEL
PATRIMONIO
CULTURALE (1
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl

SOCIOLOGIA
DEL TURISMO
(1 anno) - 6
CFU -

o w



Discipline sociali, economiche e
giuridiche

Totale attivita caratterizzanti

Attivita affini

Attivita formative affini o
integrative

semestrale -

obbl
6
SDEA-01/A Discipline -
demoetnoantropologiche 1
ANTROPOLOGI
A DEL
PATRIMONIO
CULTURALE (1
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl
Minimo di crediti riservati dall'ateneo: -
(minimo da D.M. 48)
B
8
7
2
CFU
Settore -
3
ARCH-01/D Archeologia 2
classica 8
3
L— ARCHEO g
LOGIAE
CULTURA m
VISUALE i
(7 anno) n
-6 CFU - 1
semestr )

ale



ARCH-01/G Metodologie della
ricerca archeologica

L— LABORA
TORIO DI
VIRTUAL
ARCHAE
OLOGY
(1 anno)
- 10 CFU

annuale

ARTE-01/C Storia dell'arte
contemporanea

L STORIA
DELLE
MOSTRE
E
PRATICH
E
CURATO
RIALI (1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

ARTE-01/D Museologia e
critica artistica e del restauro

L TEORIA
E
STORIA
DELLA
CRITICA
DARTE
(1 anno)
-6 CFU -
semestr
ale

CEAR-08/D Design

L PROGET
TAZIONE



DELL'ESP
ERIENZA
ESPOSITI
VA (1
anno) - 5
CFU -
annuale

TEORIE E
LINGUAG
G/
DELL'EX
HIBIT
DESIGN
(1 anno)
-5CFU -
annuale

Al PER
IL
DESIGN
(2 anno)
-6 CFU -
semestr
ale

COMP-01/A Critica letteraria e
letterature comparate

L

FICTION
E
ADATTA
MENTO
(2 anno)
-6 CFU -
semestr
ale -
obbl

GERM-01/A Filologia e
linguistica germanica

L

FILOLOGI
A
DIGITALE
(2 anno)
-6 CFU -



semestr
ale

GERM-01/B Letteratura
tedesca

L— CULTURE
DELLA
MEMORI
A1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

GIUR-06/A Diritto
amministrativo e pubblico

L LEGISLA
ZIONE
DEI BENI
CULTURA
LI(1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

GLOT-01/A Glottologia e
linguistica

L TRADUZI
ONE
UMANA
E
AUTOMA
TICA (1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

GLOT-01/CLingua e
|etteratura albanese

Ly TEORIE



DELL'INT
ERCULTU
RALITA
(1 anno)
-6 CFU -
semestr
ale

GSPS-05/A Sociologia
generale

L LAB. DI
TECNICH
E
comMpPUT
AZIONAL
[EA I
PER LA
CULTURA
EIL
TURISM
0(1
anno) -
10 CFU -
annuale

PEMM-01/B Cinema,
fotografia, radio, televisione e
media digitali

L NUOVI
MEDIA E
NUOVE
TECNOL
OGIE (1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

PHIL-04/B Filosofia e teoria
dei linguaggi

L TEORIA
E
TECNICH



PHIL-05/A Storia della filosofia

L,

E DEL
LINGUAG
GIO
AUDIOVI
SIVO (1
anno) -5
CFU -
annuale

PROGET
TAZIONE
COMUNI
CATIVA
(1 anno)
-5CFU -
annuale

STORIA
DEL
DIBATTIT
0]
PUBBLIC
0]
FILOSOFI
co(1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

STAA-O1/L Lingua e
|etteratura araba

L

PATRIM
ONIO
CULTURA
LE DEL
MONDO
ARABO-
ISLAMIC
0(1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale



Totale attivita Affini 3
2

3

8

Altre attivita ﬁgg

A scelta dello studente 9
2

1

8

Per la prova finale 9
1

2

Ulteriori attivita formative Ulteriori conoscenze linguistiche -
(art. 10, comma 5, lettera d) -
Abilita informatiche e telematiche -

Tirocini formativi e di 9

orientamento -

1

2

Altre conoscenze utili per 0

I'inserimento nel mondo del -

lavoro 6

Minimo di crediti riservati dall'ateneo alle Attivita art. 10, comma 5
lett. d

Per stages e tirocini presso imprese, enti pubblici o privati, ordini -
professionali -
Totale Altre Attivita 3



0~

8
CFU totali per il conseguimento del 120
titolo
CFU totali inseriti nel curriculum: Arti e 120 97 -158
narrazioni
Curriculum: Turismo
- . . CFU
Dttivi
ttivita caratterizzanti Settore e
Teorie e tecniche 2
dell'informazione e della PHIL-04/A Estetica 4
comunicazione -
FILOSOFIA 3
DELL'ESPERIE 0
NZA (1 anno) -
9 CFU -
semestrale -
obbl

PHIL-04/B Filosofia e teoria
dei linguaggi

SEMIOTICA
DELLA
CULTURA (1
anno) - 9 CFU -
semestrale -
obbl

SEMIOTICA
DEGLI SPAZI
ESPOSITIVI (2
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl



Discipline cognitive e dei
linguaggi mediali

Discipline sociali, economiche e

giuridiche

COMP-01/A Critica letteraria e

letterature comparate

HERITAGE E
CULTURA
VISUALE (1
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl

GSPS-06/A Sociologia dei
processi culturali e
comunicativi

COMUNICAZIO
NE DIGITALE
DEL
PATRIMONIO
CULTURALE (1
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl

SOCIOLOGIA
DEL TURISMO
(1 anno) - 6
CFU -
semestrale -
obbl

SDEA-01/A Discipline
demoetnoantropologiche

ANTROPOLOGI
A DEL
PATRIMONIO
CULTURALE (1
anno) - 6 CFU -
semestrale -
obbl

Minimo di crediti riservati dall'ateneo: -

(minimo da D.M. 48)

1 00 =

o w



Totale attivita caratterizzanti 4
8
7
2
. i eer s CFU
Attivita affini Settore BEd
Attivita formative affini o 3
integrative ARCH-01/D Archeologia 8
classica 4
3
L— ARCHEO g
LOGIAE
CULTURA m
VISUALE i
(1 anno) n
-6 CFU - 1
semestr 2
ale

ARCH-01/G Metodologie della
ricerca archeologica

L— LABORA
TORIO DI
VIRTUAL
ARCHAE
OLOGY
(1 anno)
- 10 CFU

annuale

ARTE-01/C Storia dell'arte

contemporanea
— STORIA
DELLE

MOSTRE



E
PRATICH
E
CURATO
RIALI (1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

ARTE-01/D Museologia e
critica artistica e del restauro

L TEORIA
E
STORIA
DELLA
CRITICA
DARTE
(1 anno)
-6 CFU -
semestr
ale

CEAR-08/D Design

Lo PROGET
TAZIONE
DELL'ESP
ERIENZA
ESPOSITI
VA (1
anno) -5
CFU -
annuale

L TEORIE E
LINGUAG
Gl
DELL'EX
HIBIT
DESIGN
(1 anno)
-5CFU -
annuale

L Al PER
I



DESIGN

(2 anno)
-6 CFU-
semestr
ale

ECON-04/A Economia
applicata

L ECONO
MIA DEL
TURISM
02
anno) - 6
CFU -
semestr
ale -
obbl

GERM-01/A Filologia e
linguistica germanica

L FILOLOGI
A
DIGITALE
(2 anno)
-6 CFU -
semestr
ale

GERM-01/B Letteratura
tedesca

L CULTURE
DELLA
MEMORI
A1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

GIUR-06/A Diritto
amministrativo e pubblico

Ly LEGISLA



ZIONE
DEI BEN/
CULTURA
Li(1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

GLOT-01/A Glottologia e
linguistica

L TRADUZI
ONE
UMANA
E
AUTOMA
TICA (1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

GLOT-01/CLinguae
letteratura albanese

L— TEORIE
DELLINT
ERCULTU
RALITA
(1 anno)
-6CFU-
semestr
ale

GSPS-05/A Sociologia
generale

L— LAB. DI
TECNICH
E
COMPUT
AZIONAL
IEA. I
PER LA
CULTURA



EIL
TURISM
o(1
anno) -
70 CFU -
annuale

PEMM-01/B Cinema,
fotografia, radio, televisione e
media digitali

L NUOoVI
MEDIA E
NUOVE
TECNOL
OGIE (1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

PHIL-04/B Filosofia e teoria
dei linguaggi

Lo TEORIA
E
TECNICH
E DEL
LINGUAG
GIO
AUDIOVI
SIVO (1
anno) -5
CFU -
annuale

L PROGET
TAZIONE
COMUNI
CATIVA
(1 anno)
-5CFU -
annuale

PHIL-05/A Storia della filosofia
L STORIA



Totale attivita Affini

DEL
DIBATTIT
0]
PUBBLIC
0]
FILOSOF!
co(1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

STAA-O1/L Lingua e
letteratura araba

L,

PATRIM
ONIO
CULTURA
LE DEL
MONDO
ARABO-
ISLAMIC
o(1
anno) - 6
CFU -
semestr
ale

STEC-01/B Storia economica

L

ECONO
MIA E
MANAGE
MENT
DELL'IMP
RESA
CULTURA
LE(2
anno) - 6
CFU -
semestr
ale -
obbl

[\S]
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8
Altre attivita ggﬁ

A scelta dello studente 9
2

1

8

Per la prova finale 9
1

2

Ulteriori attivita formative Ulteriori conoscenze linguistiche -
(art. 10, comma 5, lettera d) -
Abilita informatiche e telematiche -

Tirocini formativi e di 9

orientamento -

1

2

Altre conoscenze utili per 0

I'inserimento nel mondo del -

lavoro 6

Minimo di crediti riservati dall'ateneo alle Attivita art. 10, comma 5
lett. d

Per stages e tirocini presso imprese, enti pubblici o privati, ordini -
professionali -
Totale Altre Attivita 3
/i

4



CFU totali per il conseguimento del 120
titolo

CFU totali inseriti nel curriculum: 120 97 - 158
Turismo

Regolamento Didattico del CdS

Pdf inserito: [n

Indicazione dei piani di studio offerti agli studenti

Pdf inserito: [n

Matrice di Tuning

Area semiotica, filosofica e comunicativa
Conoscenza e comprensione

- Conoscere e comprendere gli aspetti avanzati della componente
sensibile, immaginativa, valutativa e creativa dell’'esperienza con
particolare riferimento alle pratiche delle arti, delle tecnologie e dei
media e del patrimonio storico-artistico materiale e immateriale.

- Conoscere e comprendere |'utilizzo dei linguaggi e delle forme
espressive presenti nella comunicazione del patrimonio culturale, a
partire da tale nozione e dai risvolti semiotici che presenta. Comprendere
i meccanismi semiotici dei processi di valorizzazione dei beni culturali e
della costruzione del loro senso umano e sociale

- Conoscere e comprendere la storia della filosofia, anche declinata come
storia delle idee, storia dei concetti, storia e filosofia della cultura

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

- Capacita di analizzare le diverse tipologie di esperienze comunicative,
identificando le variabili che le caratterizzano e il valore che ciascuna di
esse assume rispetto ai diversi esiti che si producono.


https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T60&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T918&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387

- Capacita di analizzare con rigore teorico e metodologico le diverse
tipologie testuali connesse alla comunicazione del patrimonio culturale
con particolare attenzione agli aspetti strategici che lo caratterizzano
inerenti la valorizzazione di beni materiali e immateriali e alle peculiarita
delle sostanze espressive di volta in volta utilizzate, nonché ai fenomeni
traduttivi che si verificano. Tali conoscenze sono volte alla progettazione
di campagne comunicative, alla costruzione e alla gestione di brand, alla
progettazione comunicativa degli spazi di consumo ed espositivi e di
diverse tipologie di prodotti, incluso il packaging, alla conoscenza di
specifici linguaggi come ad esempio quello audiovisivo.

- Imparare ad articolare il pensiero e a esporlo in maniera rigorosa

Le conoscenze e capacita sono conseguite e verificate nelle
seguenti attivita formative:

Anno di corso 1 - FILOSOFIA DELL'ESPERIENZA (cfu 9 - 23031 -
202626736) url

Anno di corso 1 - LABORATORIO DI CREAZIONE DI UNA CAMPAGNA DI
COMUNICAZIONE (cfu 10 - 23019 - 202626955) url

Anno di corso 1 - PROGETTAZIONE COMUNICATIVA (cfu 5 - 23020 -
202627002) (modulo di LABORATORIO DI CREAZIONE DI UNA
CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE) url

Anno di corso 1 - SEMIOTICA DELLA CULTURA (cfu 9 - 13404 -
202626735) url

Anno di corso 1 - TEORIA E TECNICHE DEL LINGUAGGIO AUDIOVISIVO
(cfu5-23016 - 202626718) (modulo di LABORATORIO DI CREAZIONE
DI UNA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE) url

Area sociologica e antropologica
Conoscenza e comprensione

- Conoscere e comprendere la teoria e le tecniche per la comunicazione
digitale del patrimonio culturale nell'ambito di una sociologia dei media

- Conoscere e comprenderei vari campi dell'esperienza umana (religione,
parentelga, politica, economia, salute, genere, riproduzione, educazione,
mobilita, ambiente, espressivita, creativita), interessandosi alle
dinamiche relative ai diversi modi di partecipazione e interazione, ai
processi sociali, storici e politici di produzione e costruzione della cultura
e delle diversita. In ottica universalista si analizzano i fondamenti
cognitivi o le diverse ontologie alla base dell'esperienza socioculturale

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

- Capacita di sviluppare strategie per la comunicazione digitale del
patrimonio culturale

- Capacita di analizzare i processi culturali, sociali e storici con attenzione
anche alle tradizioni narrative e letterarie, scritte e orali, e alle forme
rituali e performative, artistiche e musicali, riferibili a scene locali e
globali con particolare riferimento ai fenomeni di patrimonializzazione,


https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026

musealizzazione, rivitalizzazione e reinvenzione di forme espressive e
simboliche

Le conoscenze e capacita sono conseguite e verificate nelle
seguenti attivita formative:

Anno di corso 1 - ANTROPOLOGIA DEL PATRIMONIO CULTURALE (cfu 6 -
23468 - 202626898) url

Anno di corso 1 - COMUNICAZIONE DIGITALE DEL PATRIMONIO
CULTURALE (cfu 6 - 25903 - 202626858) (modulo di SOCIOLOGIA DEL
TURISMO E COMUNICAZ. DIGITALE DEL PATRIMONIO CULTURALE) url
Anno di corso 1 - LAB. DI TECNICHE COMPUTAZIONALI E A. I. PER LA
CULTURA E IL TURISMO (cfu 10 - 25915 - 202626979) url

Anno di corso 1 - SOCIOLOGIA DEL TURISMO (cfu 6 - 16945 -
202626975) (modulo di SOCIOLOGIA DEL TURISMO E COMUNICAZ.
DIGITALE DEL PATRIMONIO CULTURALE) url

Anno di corso 1 - SOCIOLOGIA DEL TURISMO E COMUNICAZ. DIGITALE
DEL PATRIMONIO CULTURALE (cfu 12 - 25912 - 202626633) url

Area giuridica
Conoscenza e comprensione

- Conoscere gliistituti generali del diritto pubblico e del diritto
amministrativo, dell'organizzazione e delle attivita del governo e delle
pubbliche amministrazioni con particolare riferimento alla gestione dei
beni culturali

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

- Conoscere la disciplina dell'ambiente e del paesaggio, dei beni pubblici
e del patrimonio culturale anche immateriale

Le conoscenze e capacita sono conseguite e verificate nelle
seguenti attivita formative:

Anno di corso 1 - LEGISLAZIONE DEI BENI CULTURALI (cfu 6 - 04354 -
202626821) url

Area economica e statistica
Conoscenza e comprensione

- Conoscere e comprendere i sistemi produttivi e territoriali,
dell'industria e dei servizi, I'economia dell'impresa, gli assetti delle
istituzioni e dei mercati, la promozione e la tutela della concorrenza,
I'organizzazione delle filiere e I'economia circolare, I'innovazione e le
nuove tecnologie; I'economia dello spazio, della citta e del territorio,
I'economia del turismo

- Conoscere e comprendere il comportamento organizzativo di persone,
gruppi, aziende di qualunque tipo e reti organizzate fra queste che
operano sotto i vincoli di efficienza, di efficacia e di sostenibilita. In


https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026

particolare vengono prese in considerazione |'organizzazione dei sistemi
informativi, I'apprendimento organizzativo, la gestione della conoscenza
e i processi decisionali, anche supportati da tecnologie digitali con
particolare riferimento al patrimonio culturale ed enogastronomico

- Conoscere e comprendere metodi e strumenti per la ricerca delle
caratteristiche strutturali e dei processi evolutivi delle popolazioni
umane, nonché della rilevazione, dell'analisi statistica e della previsione
dei fenomeni sociali

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

- Avere la capacita e gli strumenti per una corretta analisi economica di
diversi contesti comunicativi con particolare riferimento all'innovazione
digitale

- Capacita di progettare I'organizzazione di imprese operanti nel mercato
di beni e servizi relativi al patrimonio culturale inteso con un accezione
ampia che include aspetti materiali e immateriali, nonché i prodotti
enogastronomici

- Saper applicare le metodologie statistiche per lo studio e la valutazione
dei fenomeni che riguardano la societa umana e le sue dinamiche

Le conoscenze e capacita sono conseguite e verificate nelle
seguenti attivita formative:

Anno di corso 2 - ECONOMIA DEL TURISMO (cfu 6 - 24929 -
202727104) url

Area linguistica, letteraria, culturale e storico artistica
Conoscenza e comprensione

- Conoscere e comprendere i modelli computazionali del linguaggio
naturale

- Conoscere gli studi traduttologici, |a teoria, la pratica e |la storia della
traduzione nelle sue molteplici articolazioni, anche letteraria e
specialistica, nonché la pratica dell'interpretazione e della mediazione
nelle sue diverse applicazioni e approcci teorici

- Conoscenza dal punto di vista teorico, storico- diacronico e tipologico e,
con riferimento alla balcanistica, mediante le metodologie della
comparazione, ricostruzione, variazione e mutamento

- Conoscere la storia della letteratura italiana, le forme e i generi
letterari, I'edizione e analisi di testi, le metodologie di ricerca, la critica
letteraria, |a letteratura teatrale, la trasmissione delle conoscenze e la
loro ricaduta sociale, i rapporti con le altre letterature, le relazioni tra la
produzione letteraria e lo sviluppo culturale complessivo nelle diverse
epoche

- Conoscere la testualita letteraria, con particolare riferimento alle nuove
dinamiche transnazionali e transculturali, analizzabili a partire da
questioni essenziali come il valore ermeneutico e pragmatico dei generi
letterari nella loro dialettica storica di variazione nella continuita, lo


https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026

statuto della finzione in contesti geo-storici diversi, il riassetto spazio-
temporale dell’'esperienza letteraria, I'analisi e il riassemblaggio dei temi
- Comprendere la riflessione sulle questioni teoriche e pratiche dei
processi traduttivi pure in senso lato, e sull'impiego dell'informatica
umanistica nell'edizione, analisi e trattamento di testi e corpora

- Conoscere il patrimonio culturale del mondo arabo-islamico

- Conoscere la produzione artistica del XIX, XX e XXI secolo, con
attenzione a tutti i linguaggi espressivi, da quelli storicamente
consolidati (pittura, scultura, disegno e grafica) fino alle poetiche del
corpo, dell'ambiente, del concetto e della medialita (dalla fotografia fino
alle pratiche del digitale) con uno specifico focus sulle modalita e
soluzioni espositive

- Conoscere le teorie della tutela, della conservazione, del restauro e
della valorizzazione del patrimonio artistico e monumentale anche con i
mezzi di comunicazione digitale

- Conoscere le possibilita di analisi proprie degli studi visuali; gli studi
relativi alla produzione, distribuzione, promozione, consumo,
preservazione, restauro, esibizione, archiviazione tanto dei prodotti
quanto dei dispositivi mediali; le indagini sugli utilizzi artistici ed estetici
dei media e dei nuovi media (per es. la videoarte e la media art);
analizzare generi, stili, scuole e autori; storia e metodologia della critica
- Conoscere complesso contesto delle culture dei popoli del
Mediterraneo antico, con particolare riguardo al mondo greco e romano
- Conoscere I'organizzazione antropica e le dinamiche di popolamento
del territorio in un ampio arco cronologico, dalla Preistoria al Medioevo,
con particolare riferimento ai paesaggi storici in prospettiva diacronica,
agli insediamenti, ai monumenti e alle infrastrutture, sia urbani che
rurali, anche litoranei e sommersi

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

- Saper analizzare il linguaggi con metodi computazionali

- Saper analizzare le pratiche interlinguistiche in relazione a diversi
media

- Comprendere le problematiche relative alla traduzione, scritta e orale,
da/in lingua albanese nelle sue molteplici articolazioni cosi come nelle
applicazioni multimediali

- Sapere leggere e interpretare testi dell'intera tradizione letteraria,
valorizzare la storia della loro fortuna in Italia e nel mondo nella
prospettiva di un percorso verticale di formazione continua, attraverso
edizioni commentate, studi critici, attivita seminariali e convegnistiche,
collaborazione con le scuole e con il ricorso alle risorse messe a
disposizione dall'ambiente digitale

- Sapere analizzare i fenomeni legati alla serializzazione da un punto di
vista teorico e metodologico e predisporre soluzioni comunicative atte a
produrre continuita seriale in diversi media e generi testuali

- Sapere valutare le questioni legate alla filologia in relazione alle
tecnologie digitali

- Sapere comunicare il patrimonio culturale del mondo arabo-islamico



- Sapere progettare soluzioni comunicative per mostre e realizzare
curatele espositive

- Sapere realizzare progetti di digitalizzazione del patrimonio culturale
con un approccio scientificamente corretto e con elevati standard di
efficacia comunicativa

- Capacita di produrre analisi critiche legate tanto al cinema quanto alla
fotografia, di individuare i principali stili e comprendere le relazioni fra la
tecnologia e le possiblita espressive di diversi media

- Sapere riconoscere il significato e lo sviluppo storico dei paesaggi, degli
insediamenti rurali, delle citta, delle architetture, dei prodotti della
cultura artistica e figurativa, degli oggetti di uso comune, cosi come dei
processi produttivi, economici e culturali che generano e riflettono le
realta materiali delle societa antiche

- Saper realizzare ricognizioni di superficie, indagini non invasive e di
scavo stratigrafico nonché adeguate tecniche di telerilevamento remoto
o di prossimita, anche mediante riprese UAV, con la finalita di consolidare
la conoscenza e la comprensione critica del contesto storico. Per
I'elaborazione, gestione e analisi dei dati ricorre anche a tecnologie
GIS/BIM, alla modellazione 3D e a indagini archeometriche in funzione
della conoscenza, tutela e valorizzazione dei beni culturali, anche ai fini
della corretta pianificazione e gestione degli interventi sul territorio
compatibile con le valenze del patrimonio

Le conoscenze e capacita sono conseguite e verificate nelle
seguenti attivita formative:

Anno di corso 1 - ARCHEOLOGIA E CULTURA VISUALE (cfu 6 - 25916 -
202626820) url

Anno di corso 1 - HERITAGE E CULTURA VISUALE (cfu 6 - 25911 -
202626825) url

Anno di corso 1 - NUOVI MEDIA E NUOVE TECNOLOGIE (cfu 6 - 20380 -
202626593) url

Anno di corso 1 - PATRIMONIO CULTURALE DEL MONDO ARABO-
ISLAMICO (cfu 6 - 23463 - 202626637) url

Anno di corso 1 - STORIA DELLE MOSTRE E PRATICHE CURATORIALI (cfu
6 - 23461 - 202626638) url

Anno di corso 1 - TEORIA E STORIA DELLA CRITICA D'ARTE (cfu 6 -
23460 - 202626636) url

Anno di corso 2 - COMUNICAZIONE LETTERARIA (cfu 9 - 19083 -
202726824) url

Anno di corso 2 - FICTION E ADATTAMENTO (cfu 6 - 25914 -
202726978) url

Anno di corso 2 - FILOLOGIA DIGITALE (cfu 6 - 23464 - 202726635) url
Anno di corso 2 - TEORIA E TECNICHE DEL DOCUMENTARIO (cfu 6 -
25913 - 202726863) url

Area tecnica, progettuale e creativa

Conoscenza e comprensione
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- Conoscere e comprendere gli strumenti e le culture del design per
progettare prodotti, sistemi, processi, servizi; sviluppare saperi teorici,
critici e storici; configurare i caratteri morfologici, funzionali, estetici,
comunicativi, produttivi e distributivi di artefatti reali e virtuali, modi
d'uso, bisogni individuali e di comunita nei contesti di interazione e
fruizione; agire progettualmente nei settori dei beni di consumo e
strumentali, ambienti di vita, sistemi della comunicazione, moda,
organizzazione e progettazione strategica, trasformazione digitale,
innovazione sociale e nei sistemi economico-produttivi e culturali;
cultura tecnologica della progettazione dell'architettura; progettazione
ambientale; innovazione tecnologica, sociotecnica

- Conoscere e comprendere le attivita di tutela, restauro e valorizzazione,
mediante musei e parchi archeologici, nuovi media; elabora percorsi
formativi per il consolidamento delle professioni operanti in campo
archeologico; elabora riflessioni sull'attribuzione di senso e valore al
patrimonio archeologico nella societa contemporanea e sulla
promozione della partecipazione attiva dei cittadini e delle comunita
secondo i principi e le pratiche dell’archeologia pubblica

Capacita di applicare conoscenza e comprensione

- Sviluppare un approccio progettuale sistemico, processuale e
sperimentale orientato alla qualita di un ampio numero di artefatti
comunicativi in relazione alla cultura materiale e immateriale. Capacita di
progettare spazi espositivi e di consumo, di progettare servizi
multidimensionali con efficacia

- Sapere ricostruire attraverso le tecnologie digitali diverse tipologie di
beni culturali, procedendo a un restauro digitale con criteri scientifici e
predisporre applicazioni e soluzioni per la fruizione digitale del
patrimonio

Le conoscenze e capacita sono conseguite e verificate nelle
seguenti attivita formative:

Anno di corso 1 - LABORATORIO DI CREAZIONE DI UNA CAMPAGNA DI
COMUNICAZIONE (cfu 10 - 23019 - 202626955) url

Anno di corso 1 - LABORATORIO DI EXHIBIT DESIGN (cfu 10 - 23018 -
202626778) url

Anno di corso 1 - LABORATORIO DI VIRTUAL ARCHAEOLOGY (cfu 10 -
23071 - 202626954) url

Anno di corso 1 - PROGETTAZIONE COMUNICATIVA (cfu 5 - 23020 -
202627002) (modulo di LABORATORIO DI CREAZIONE DI UNA
CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE) url

Anno di corso 1 - PROGETTAZIONE DELL'ESPERIENZA ESPOSITIVA (cfu 5
- 26006 - 202626621) (modulo di LABORATORIO DI EXHIBIT DESIGN)
url

Anno di corso 1 - TEORIA E TECNICHE DEL LINGUAGGIO AUDIOVISIVO
(cfu5-23016 - 202626718) (modulo di LABORATORIO DI CREAZIONE
DI UNA CAMPAGNA DI COMUNICAZIONE) url
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Anno di corso 1 - TEORIE E LINGUAGGI DELLEXHIBIT DESIGN (cfu 5 -
26003 - 202626719) (modulo di LABORATORIO DI EXHIBIT DESIGN) url
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https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/riepilogo_erogata.php?parte=3&cf=DBLSNT72E10F158Y&ID_RAD=1630956&sede=082053&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/riepilogo_erogata.php?parte=3&cf=CSTCST82L64G273F&ID_RAD=1630956&sede=082053&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/riepilogo_erogata.php?parte=3&cf=MNGDRA73H19G273L&ID_RAD=1630956&sede=082053&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
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Didattica programmata per coorte

Sono garantiti i collegamenti informatici alle pagine del portale di ateneo
dedicate a queste informazioni.

Docente
Anno Coznom di
N. Settori di Insegnaﬁlﬁ{g Ruolo Crediti Ore riferimento
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https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
https://offertaformativa.unipa.it/offweb/public/corso/ricercaSemplice.seam?oidCorso=6549&annoAccademico=2026
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SUACDS

Jrganizzazione e Gestione del corso di stt

Calendario del Corso di Studio e orario delle attivita formative

Calendario del Corso di Studio e orario delle attivita formative
https:/www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/didattica/lezioni.html

Data di inizio dell'attivita didattica 01/10/2026

Calendario degli esami di profitto
https:/www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/?pagina=esami

Calendario sessioni della Prova finale
https:/www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411

Infrastrutture

Aule
Link inserito:

http:/offweb.unipa.it/offweb/public/aula/aulaCalendar.seam;jsessionid=C82AEF78B6F60CE62887469C155EAC2F.node02

Pdf inserito: Aule 2025-26[ ),

Laboratori e Aule Informatiche
Link inserito:

http:/offweb.unipa.it/offweb/public/aula/aulaCalendar.seam;jsessionid=C82AEF78B6F60CE62887469C155EAC2F.node02
Pdf inserito: Laboratori e aule informatiche 2025-26|

PDF

Sale Studio

Link inserito: http:/www.unipa.it/biblioteche/

Pdf inserito: sale studio 2025-26[ ),

Biblioteche

Link inserito: http:/www.unipa.it/biblioteche/

Pdf inserito: Biblioteche 2025-26[ ),

Servizi a supporto

Orientamento in ingresso e in itinere
Pdf inserito: [

Tutorato
Pdf inserito: (o

Assistenza per lo svolgimento di periodi di formazione all* esterno (tirocini e stage)
Pdf inserito: [


https://www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/didattica/lezioni.html
https://www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411/?pagina=esami
https://www.unipa.it/dipartimenti/cultureesocieta/cds/comunicazionedelpatrimonioculturale2411
http://offweb.unipa.it/offweb/public/aula/aulaCalendar.seam;jsessionid=C82AEF78B6F60CE62887469C155EAC2F.node02
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T62&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
http://offweb.unipa.it/offweb/public/aula/aulaCalendar.seam;jsessionid=C82AEF78B6F60CE62887469C155EAC2F.node02
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T63&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
http://www.unipa.it/biblioteche/
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T64&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
http://www.unipa.it/biblioteche/
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T65&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T27&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T28&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387
https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T29&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387

Assistenza per la mobilita internazionale Pdf inserito: [ ALTRE AZIONI INTRAPRESE A LIVELLO DI

ATENEO

» Monitoraggio dei learning agreement degli studenti e dei learning agreement changes per eventuali e
successive modifiche (studenti Erasmus, Visiting students etc)
» Attivita di informazione, supporto ed orientamento agli studenti prima della partenza e durante il

periodo di mobilita all'estero

» Offerta di corsi gratuiti, impartiti da parte del Centro Linguistico d'Ateneo (CLA), in lingua francese,
inglese, tedesco, spagnolo, differenziati in tre livelli (basico, intermedio ed avanzato) per gli studenti

dell'Ateneo in mobilita Erasmus

» Tutoring sulla didattica, fornito dai docenti coordinatori di accordi interistituzionali o dai responsabili di
facolta per la mobilita e I'internazionalizzazione
» Contributo aggiuntivo su fondi d'Ateneo a cofinanziamento della mobilita degli studenti

= Sportelli di orientamento di Facolta gestiti dal Centro di Orientamento e Tutorato d'Ateneo (COT)

» Coordinamento, monitoraggio e supporto delle iniziative per I'integrazione degli studenti diversamente
abili da parte dell'Unita Operativa Abilita Diverse, struttura d'Ateneo, che fornisce allo studente, avente
diritto e che ne fa richiesta, interventi che riguardano il servizio di tutoring, di assistenza alla persona e

la dotazione di attrezzature

» Borse di mobilita internazionale erogate dell'Ente Regionale per il Diritto allo studio

In allegato le convenzioni attive

Inserimento atenei in convenzione o

n. Nazione

1 Belgio

2 Germania
3 Germania
4 Germania
5 Grecia

6 Lituania

7 Lituania

8 Polonia

Ateneo in

. Codice EACEA
convenzione

KU Leuven a
Faculty of
Social
Sciences

HAMBURG
UNIVERSITAE
T

Heinrich-
Heine-
Universitaet
Duesseldorf

UNIVERSITAE
T POTSDAM

Panteion
University
Social and
Political
Sciences

VILNIAUS
GEDIMINO
TECHNIKOS
UNIVERSITET
AS (VGTU)

Vilniaus
Gedimino
Technikos
Universitetas
Viesoji Istaiga

THE
UNIVERSITY
COLLEGE OF
TOURISM

Data
convenzione

24/02/2022

01/01/2021

01/01/2021

01/01/2021

01/01/2021

01/01/2021

01/01/2021

01/01/2021

Titolo

soloitaliano

soloitaliano

solo italiano

soloitaliano

soloitaliano

solo italiano

solo italiano

soloitaliano


https://ateneo.cineca.it/off270/sua26/agg_dati.php?parte=502&id_rad=1630956&id_testo=T30&SESSION=&ID_RAD_CHECK=adb2c148fa2fc6910eaa4eb40d7b0387

10

11

12

13

14

15

16

17

18

19

20

21

Polonia

Polonia

Portogallo

Portogallo

Spagna

Spagna

Spagna

Spagna

Spagna

Spagna

Spagna

Spagna

Tunisia

AND
ECOLOGY

Uniwersytet
Wroclawski

Wyzsza
Szkola
Turystyki |
Ekologii

Instituto
PolitA®cnico
de Leiria

Universidade
De Coimbra

FundaciA’n
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