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Una mentalita etica -

DI CARLOLO RE

er la prima volta una ri-
cerca scientifica inda-
ga non tanto il prodotto
etico in sé, il gruppo di
acquisto, la filiera produttiva
etica o biologica, quanto il
«mindset» del consumatore
morale, ovvero che cosa spin-
ge ad acquistare un prodotto
etico o meno e quali possono
essere le variabili in grado di
influire su questo tipo di scel-
ta. Community Centro Studi e
Ricerche sull' Economia Socia-
le e fair sud, your experience
in Sicily, con il suo Presidente
Federico Spazzoli e le dirigen-
ti Salima Scipioni e Dawne
Telford, insieme alle docenti
dell’Universita di Palermo,
Giusi Migliore e Giusi Rizzo;
con la collaborazione di Fran-
cesca Cabiddu e Ludovica
Moi dell’Universita di Caglia-
ri e infine Alessandra Perrone
di Addiopizzo Store, hanno
realizzato la ricerca «The va-
lue of the social justice logo:
examining consumer willing-
ness to pay for AddioPizzo-la-
beled products» (Il valore del
logo della giustizia sociale:
esame della disponibilita del
consumatore a pagare per pro-
dotti etichettati AddioPizzo).
Si tratta di lavoro lungo, dura-
to oltre due anni e partito da
un semplice brainstorming su
quattro parole chiave (logo di
giustizia sociale, disponibilita
a pagare, AddioPizzo, consu-
mo etico). E poi seguita unari-
cercabibliografica internazio-
nale che ha prodotto oltre mil-
le articoli rilevanti. E stato in-
tervistato un campione di ol-
tre 400 persone in tutta Italia.

11 punto di partenza

Anche in Italia il consumo eti-
co sta guadagnando sempre
piu popolarita come approc-
cio consapevole e responsabi-
le al comportamento dei con-
sumatori guidato da movimen-

ti sociali che sostengono la
spesa responsabile. Un caso
palese di nesso tra consumo
etico e sociale. La studio mira
a esaminare il potenziale di
crescita del segmento di mer-
cato dei prodotti contraddistin-
ti dal logo AddioPizzo, identi-
ficando 1 fattori che influenza-
no il comportamento dei con-
sumatori nei confronti del
marchio. L’ indagine verte sul-
la disponibilita a pagare dei
consumatori per prodotti ali-
mentari biologici con un
brand specifico, partendo
dall’ovvio presupposto che
potrebbero anche non essere
affatto competitivi/convenien-
ti a paragone dei medesimi di
altre marche. Il risultato
dell’indagine demoscopica ha
rilevato che si, i consumatori
sono disposti a pagare una dif-
ferenza di prezzo per tali pro-
dotti, poiché la scelta in non
pOChl casi ¢ influenzata anche
da vari fattori socio-economi-
ci diversi dal mero prezzo di
vendita (demografici e di con-
testo). Nel complesso, laricer-
ca contribuisce alla conoscen-
za (ancora non profondissi-
ma) del consumo etico, for-
nendo preziosi spunti per pro-
fessionisti, imprenditori e po-
litici, nonché per qualsiasi
soggetto che cerchi di promuo-
vere scelte di consumo respon-
sabili ed etiche e sensibilizza-
re su iniziative sociali varie.

Il mercato all’estero

Negli ultimi decenni, il cosid-
detto «consumo etico» ha ac-
quisito molto slancio in Nord
America e in Europa, specie
in Scandinavia. Si sta diffon-
dendo a macchia d’olio un
nuovo approccio al consumo,
pil consapevole e responsabi-
le, che tenga conto dell’aspet-
to sociale e dell’impatto am-
bientale degli acquisti. Il con-
sumo etico resta in ogni caso
strettamente legato alla diffu-
sione di movimenti sociali
che ne promuovono I’impor-

tanza. Ossia, consumare in
modo responsabile non ¢ anco-
ra una scelta spontanea (so-
prattutto in tempo di crisi e di
crescita inflattiva il primo
istinto & quello di scegliere il
prodotto che costa meno), ma
in qualche maniera indotta ed
eterodiretta. Dirilievo tra que-
sti movimenti vi sono tutti i
soggetti che promuovono il
consumo di prodotti locali e a
chilometro zero, il movimen-
to Fair Trade che promuove il
commercio equo e solidale tra
il Nord e il Sud del mondo. Ta-
li movimenti si adoperano da
decenni per sensibilizzare il
consumatore riguardo 1'im-
portanza di acquistare prodot-
ti che rispettino 1’ambiente e i
diritti det lavoratori e che pro-
muovano un’economia soste-
nibile. Questi soggetti genera-
no una domanda politica e so-
ciale di prodotti etici, esercitan-
do anche un’influenza sui pro-
duttori e boicottando chi tra-
scura determinati principi. In-
somma, opportunamente «im-
beccati» i consumatori posso-
no diventare attori del cambia-
mento sociale. Rispetto all’es-
sere soggetti passivi del tutto
nelle mani dei pubblicitari old
style ¢ sicuramente un grande
passo avanti.

Una questione di giustizia

11 consumo di prodotti etici &
dunque strettamente associa-
to alla crescente attenzione al-
la giustizia sociale, attenzione
che spinge i consumatori a ri-
cercare prodotti che rispettino
idiritti dei lavoratori, dell’am-
biente e degli animali. Lo stes-
so0 si puo dire di prodotti il cui
marchio richiama immediata-
mente precise lotte, come
quella alla mafia. Un prodotto
targato AddioPizzo pud an-
che costare ragionevolmente
di pit, ma ha oggi uno zocco-
lo duro di consumatori attenti
disposti a pagare la differenza
di prezzo per sostenere inizia-
tive di legalita. La giustizia so-

Una ricerca delle Universita di Palermo e Cagliari indaga non tanto
il prodotto morale in sé, quanto il «<mindset» del consumatore, costruito
negli anni in base a impulsi vari. Il valore di un logo riconoscibile

ciale assume sempre pill un
ruolo centrale nel dibattito sul
consumo etico, che compren-
de la tutela dei diritti umani, la
riduzione delle disuguaglian-
ze sociali ed economiche e la
promozione di un’economia
giusta e sostenibile. L’idea di
base € che i consumatori, an-
che in Italia, anche in Sicilia,
possano contribuire a creare
un mondo pill equo e una so-
cieta realmente inclusiva at-
traverso le proprie opzioni di
acquisto. Da ultimo, i consu-
matori che scelgono consape-
volmente di sostenere le
aziende che si rifanno a stan-
dard etici si percepiscono co-
me cittadini attivi che contri-
buiscono a ristabilire equita e
giustizia nella produzione e
nella distribuzione dei beni.
Vero caso di studio sul nesso
tra consumo etico e giustizia
sociale ¢ il movimento Addio-
Pizzo, nato in Sicilia nel
2004, in quel di Palermo.
L’associazione antiracket in-
coraggiada anni I’acquisto di
prodotti da aziende che si op-
pongono all’estorsione e ha
come obiettivo il promuove-
re un’economia libera dalla
morsa delle tangenti mafio-
se, fra le prime manifestazio-
ni delle organizzazioni crimi-
nali. Nell’Isola, AddioPizzo
ha ottenuto un progressivo
successo e grazie all’associa-
zione un numero crescente di
consumatori sceglie oggi in
Sicilia di acquistare prodotti
da aziende che non si sono
piegate alle richieste malavi-
tose. AddioPizzo ha creato
una rete di commercianti libe-
ri dalle catene mafiose (che
poi, aloro volta, hanno scelto
di sostenere e promuovere i
produttori locali e I’agricoltu-
ra sostenibile), immettendo
poi nella distribuzione orga-
nizzata uno specifico brand
etico, oggi sempre pil soste-
nuto dalle scelte d’acquisto
dei cittadini. (riproduzione ri-
servata)

L’agroalimentare vola nell’export, 18 buyer stranieri a Palermo

s ono arrivati da Francia, Irlanda, Sve-
zia, Svizzera, Lituania, Olanda, Polo-
nia, Stati Uniti, Vietnam e Cina alla ricer-
ca di prodotti d’eccellenza dell’agroali-
mentare made in Sicily: vini e liquori, pa-
nettoni e dolci di ogni tipo, prodotti gour-
met, pasta, cioccolati, olio d’oliva, carne
e prodotti a base di carne, caffe, prodotti
bio e senza glutine. E i produttori sicilia-
ni hanno risposto subito all’appello. Si &
chiusa con un bilancio piu che positivo
la seconda edizione di Food&Drinks
Mission2Sicily 2023, la missione inco-
ming di buyer esteri per il settore agroali-
mentare organizzata da Sicindustria,
partner di Enterprise Europe Network,
insieme con Unioncamere Sicilia e con
la collaborazione dei partner di EEN e
dell’ Agrifood Sector Group del Net-
work. Oltre 250 gli incontri b2b pro-
grammati e tanti altri che si sono svolti
fuori agenda tra i 18 buyer esteri e le 84

imprese siciliane accreditate; visite
aziendali in tutta la Sicilia; workshop e
degustazioni per una manifestazione
che si conferma un appuntamento impre-
scindibile per il mondo del food&beve-
rage siciliano. “Sicindustria/Enterprise
Europe Network™, afferma il delegato
di Sicindustria per I’internazionalizza-
zione, Nino Salerno, “lavora da anni pro-
prio per facilitare e supportare le impre-
se che vogliono aprirsi ai mercati esteri.
Il made in Sicily rappresenta un’eccel-
lenza in tutto il mondo e, in particolar
modo, il comparto dell’agroalimentare
¢ un fiore all’occhiello della nostra eco-
nomia”. E questo ¢ ancora piu evidente
in un momento in cui, secondo I’elabora-
zione dell’Osservatorio economico di
Unioncamere Sicilia su dati Istat riferiti
al secondo trimestre 2023, la Sicilia ha
registrato a fronte di un forte calo dei
flussi di prodotti petroliferi raffinati, for-

tissimi segnali di ripresa delle vendite
all’estero di vari settori con particolare
rilievo proprio dei prodotti dell’ agroali-
mentare. “Nonostante i cambiamenti cli-
matici e gli incendi abbiano fortemente
limitato la disponibilita di risorse agrico-
le per I’industria della trasformazione”,
spiega Pino Pace, presidente di Unionca-
mere Sicilia, “le vendite di prodotti agri-
coli fra luglio e settembre, rispetto allo
stesso periodo del 2022, sono passate da
309 a 333 milioni in Europae da515 mi-
la euro a 2,2 milioni in Medio Oriente”.
Analogamente il fatturato estero dei pro-
dotti agroalimentari, sempre nel secon-
do trimestre, & cresciuto da 2,4 a 4,2 mi-
lioni in Africa centromeridionale e da
9,7 a 10 milioni in Oceania. “Occorre
quindi”, chiude Pace, “mettere in cam-
po qualsiasi iniziativa per evitare che si
interrompa questo trend positivo”. (ri-
produzione riservata)

B Approvato all’unanimita il
Bilancio di Previsione del
2024 ed il Bilancio pluriennale
2024/2026 dell’ Autorita di Si-
stema Portuale dello Stretto,
unitamente al Programma
Triennale delle Opere Pubbli-
che 2024/2026 ed al Program-
ma biennale 2024/2025 degli
acquisti e dei servizi. Il bilan-
ciodi previsione 2024 prevede
investimenti per complessivi
66,9 milioni di euro fra nuove
opere ed interventi di manuten-
zione straordinaria sulle infra-
strutture esistenti di cui 46,9 mi-
lioni gia impegnati nel triennio
2023-2025. 11 presunto avanzo
di amministrazione al 31 di-
cembre del 2023 & stato calcola-
toin 126,9 mIndieuro, ed ¢ sta-
to vincolato pereuro 75,5 milio-
ni in accantonamenti per TFR,
Fondo rischi ed oneri e Fondo
opere previste nel POT, men-
tre la parte disponibile di euro
51,4 mln & stata destinata ad ul-
teriori impieghi di risorse.
All’anno successivo il presun-
to avanzo di amministrazione
ammonta a 82,9 min di euro.
La disponibilita di cassa alla fi-
ne dello stesso anno ¢ calcolata
ineuro 140,1 mindieuro. Il pia-
no annuale 2024 contempla 19
interventi infrastrutturali gia av-
viati o che siintendono avviare
nel corso dell’anno, per gare
gia in corso o in affidamento,
per una spesa complessiva di
quasi 130 milioni di euro di cui
34,6 finanziati con fondi dello
Stato e per euro 95 milioni con
fondi propri dell’Ente.

LAFINANZIARIA S| FERMA
IN GIUNTA REGIONALE

B Via libera dalla giunta al
rendiconto 2022 della Regio-
ne siciliana, al Bilancio
2024-2026 manon alla mano-
vra Finanziaria che pure ave-
va avuto un esame favorevole
di massima dagli assessori
che erano pronti ad approva-
re anche questo documento. 11
presidente della Regione, Re-
nato Schifani, ha ritenuto ne-
cessario un ulteriore approfon-
dimento su alcuni capitoli del
documento che era gia stato de-
positato e consultato dai com-
ponenti della giunta da un paio
di giorni. Decisione che ha cau-
sato nonpochimalumoritraal-
cuniassessori. Rendiconto e bi-
lancio verranno adesso subito
inviati all’Assemblea regiona-
le mentre la Finanziaria appro-
dera a Palazzo dei Normanni
con qualche giorno di ritardo.
(riproduzione riservata)
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